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Modulo 1

,Que es la cultura de la calley como se
relaciona con las oportunidades empresariales?
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de las corrientes siempre cambiantes de |la ':}"; .
cultura de la calle gue emanan de las '
cabeceras de las grandes ciudades, pero
gue asumen una vida propia a traves del
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terreno cultural de cada pais en particular. L =
Después de completar este modulo
Hemos reunido una seleccion de fuentes Comprenderas el poder de la culturay las
que reflexionan sobre el fendmeno Industrias creativas para atender las
continuo que es la cultura de la calle, y su necesidades sociales de los habitantes de
relacion con el espiritu empresarial. las ciudades y capacitarlos para

desbloquear oportunidades de desdo/® ®
econémicolocal. ®. ® @ g




/\/\/\/\/\ Este conjunto de modulos te permite desarrollar las habilidades y atributos
empresariales necesarios para comercializar tus practicas creativas y/o tus
conocimientos de la cultura de la calle.

Los recursos mencionados le proporcionan una comprension teoricay
practica de las industrias culturales y creativas y del desarrollo de una
economia cultural para crear sus propias iniciativas creativas.

Nuestro enfoque colectivo consiste en integrar el espiritu empresarial en las
practicas creativas relacionadas con la cultura de la calle y adoptar un ray 4 [ 4
enfoque "creativo’ para el desarrollo de nuevas empresasy la infraestructura" P & [ 4

ue las sustenta.
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DEFINICION

La cultura de la calle tiene mucho en comun con la cultura dominante, salvo que la primera "implica intentar
prosperar dentro de un mundo de vida que esta claramente subordinado al mundo de vida de los incluidos”y

difiere en el "estatus de los participantes y las oportunidades y estrategias
de que disponen®.

Jonathan llan, Understanding Street Culture,
p. 35
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"Cada uno tiene su propia
plataforma para retratar la cultura
de la calle; el punto en comun es
gue comparten los mismos valores:
originalidad, creatividad, diversidad ,3
y flexibilidad".

/aliwa Musaba,
https://odyssey.an-

tiochsb.edu/features/sb-
local/street-cul- ture-an-
emerging-movement/




;Jue es el arte callejero?
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Watch on BB YouTube

https://youtu.be/AGFX9SEjkYxt
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El'dublines Maser es sin duda el artista callejero mas i :Mﬁ?;ﬂ”
famoso de Irlanda. Empezd a mediados de los 90 T, ﬂf @% 2 1 .
dedicandose ala tipografia, pero ahora se dedica ?M ”M\///’Z’ﬁé/ Gl | 2 Q
principalmente a crear murales abstractos a gran f (' Ry f \\ |
escala con colores [lamativos, el mas reciente de los -

cuales cubre todo el exterior del nuevo espacio
creativo y de trabajo Tara Building de Dublin. En 2016
organizo su primera exposicion individual en el
Graphic Studio de Dublin, en la que expuso una
coleccion de grabados artisticos con su estilo
caracteristico. Vive en Estados Unidos y ha creado
obras en todo el mundo.
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Lafuerza creativa de la ciudad.

Estilos populares de centros urbanos. Es una
vision de las calles como espacios
compartidos, hechos para el beneficio de
todos los que los utilizan. La cultura de la calle
prosperaen los centros urbanosy las grandes

4 ciudades. Allinace la cultura de la calle y desde

alli se extiende. Es moderna, siempre va mas
alla de cualquier idea establecida, ya sea
moda, arte, diseno, musica o deporte. Es la
fuerza creativa de la ciudad.

www.urbandictionary.com
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., COmMo se define aun empresario?




;Qué es lainiciativa empresarial? ANV VA

Emprender significa entender cuando hay un hueco en el mercado que ningun otro

proveec

or esta cubriendo y tener el sentido empresarial para saber como ir a por
esta nueva oportunidad en el momento adecuado.

What is en
Sta


https://online.stanford.edu/what-is-entrepreneurship
https://online.stanford.edu/what-is-entrepreneurship
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La creacion del centro social L'Este
de la ciudad de Begles, ofrece puestos
ambulantes de comida callejera en
varios barrios con una original carta de
panes de todo el mundo: Piadina

\ italiana, Naan indio, Batbout marroqui,

crepesy gofres.

www.mairie-begles.fr/centre-so- cial-
et-culturel-de-lesteyt



http://www.mairie-begles.fr/centre-so-
http://www.mairie-begles.fr/centre-so-

Los oportunistas buscan una
oportunidad. Los emprendedores

crean nuevas oportunidades.
Toba Beta




Conviertase en empresario:

e [efinirlaidentidady la mision de su marca

e Conocer asu publico

e [ijar precios para cubrir costesy obtener beneficios
e Entender el marketingy las ventas

e | levar unabuena contabilidad

e Rodearse de unbuen equipoy mentores
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M|H | The Road to Success - Street Artist D*Face

-

MENTQ HOUSE

PROFILES : D*FACE

Watch on (£ YouTube '  — |
| T s B
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https://youtu.be/wxL TFkxstos
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Actividades de aprendizaje




Fotografia
L os participantes deberan
fotografiar un lugar del entorno
(“ B Urbano en el que les gustaria montar
e’ Y el negocio de sus suefios. Los
 participantes pueden elegirel tema
de su negocio, pero debe estar

dentro del sector de la cultura
. 9 P 4
callejera.




-shound or stays

lverse is vast, and yoy
> alsor beaunfw oy

qethlngblgger | Construir a partir de clips

t of Somethmg
most of your

Los participantes deben utilizar [0S

hb%maW* ' recortes de los periodicos para crear un

- anuncio debe ser sobre u
relacionado con la cultura de

a calle.

anuncio sobre el negocio de sus suenos.
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participantes no deben escribir mas
palabras enlos recortes.
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Modulo 1

Evaluacion
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Haz un test y descubre tu arquetipo

Uncover Your Archetype. Unlock Your
Potential. | EAU (eauniverse.io)



https://eauniverse.io/

. Es usted empresario?

Aqui encontrara una Evaluacion de
Emprendedores utilizada en otro proyecto
Erasmus+ que tuvo muy buena acogida entre los
que decidieron explorar el Autoempleo.

Puedes intentar rellenarloy compartir los
resultados en clase.

https://thevisionworks.brillian-
tassessments.com/Home/Index/?
responseCode=MjKtw2bQiY9
X/X2byq2fAe0OKAS3d 7% 30




"Aveces reinventar larueda es en realidad
algo estupendo”
Meredith Perry
UBEAM




SUPPORTING YOUTH IN URBAN CULTURE
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https://creativeinvisibles.eu/

